第八章

（答案）

一、名词解释

1、 答：取脂定价又称为“撇脂定价”，是指企业以高价将新产品投入市场，以便在产品市场生命周期的开始阶段取得较大利润，尽快收回成本，然后再逐渐降低价格的策略
2、 答：成本加成定价法又称为“标高定价法”、“价额法”，以单位产品全部成本加上按加成比率计算的利润额
二、单项选择题
1、C；2、A；3、D；4、B；5、A
三、多项选择题
1、ABCD；2、ACD；3、ABCD；4、ABD；5、BCD
四、填空题
1、选择定价方法、运用定价技巧；
2、取脂定价、渗透定价、温和定价；

3、市场占有率目标、树立企业形象目标、其他定价目标；

4、成本导向定价法、竞争导向定价法
五、简答题
1、答：
1.导入期的价格策略，可以根据产品的市场定位而采取高、中、地三种价格。
2.成长期的价格策略，通常的做法是在不损害企业和产品形象的前提下适当降价。  
3.成熟期的价格策略，呈现出低价的特点。 4.衰退期的价格策略，主要以保持营业为定价目标，通过更低的价格，一方面击败竞争对手，另一方面等待适当的时机退出。
2、答：
成本导向定价法是以产品成本作为定价基础。主要方法有：1.成本加成定价法，成本加成定价法又称“标高定价法”、“价额法”，以单位产品全部成本加上按加成比率计算的利润额2.变动成本定价法，变动成本定价法又称为“增量分析定价法”。其策划思路是，只要产品价格高于单位变动成本，产品的边际收入久大于零，销量增加就能导致总收入的增加，改价格就可以接受3.盈亏平衡点定价法，盈亏平衡点定价法是以企业总成本与总收入保持平衡为依据来确定价格的一种定价方法。

成本定价策划的一般流程是：生产产品——核算成本——定制价格——传播价值——销售商品

3、答：

1.新产品定价策略，为了实现定价目标，在产品定价策划时，一般采用取脂定价、渗透定价和温和定价三种策略。
2.心理定价策略。在产品定价策略的实际应用中，心理定价策略主要有：尾数定价、整数定价、小计量单位定价、声望定价和招徕定价五种形式。

六、案例分析题





































