
第八章

（题目）

一、名词解释

取脂定价策略

成本加成定价法

二、单项选择题

1.随行就市定价法属于（   ）定价法

A.成本导向   B.需求导向   C.市场竞争导向   D.心理导向

2. 认知价值定价的关键，在于准确地计算产品所提供的全部（   ）

A. 市场认知价值   B.市场平均价值   C.市场现行价值    D.市场预期价值

3.成本加成定价是在下列哪一项的基础上加一定百分比来制定产品的销售价格（   ）

A. 边际成本    B.边际可变成本    C.平均成本    D.单位成本

4.在企业方法定价方法中，差别定价法属于（   ）

A. 成本导向定价     B.需求导向定价     C.竞争导向定价     D.市场导向定价

5.  (    ) 是指企业对按预定日期付款或现金购买的顾客的一定的折扣

A. 现金折扣    B.数量折扣    C.职能折扣    D.季节折扣

三、多项选择题

1. 下列不属于不产品组合定价策略的有（   )

A. 产品线定价    B.选择品定价   C.互补产品定价    D.累计数量折扣

2. 常见的竞争导向定价法，主要有（   )

A. 随行就市定价法    B.变动成本定价法    C.限制进入定价法    D.投标竞争定价法

3. 价格目标策划的方式主要哪些不同的形式（   ）

A. 利润最大化目标    B.市场占有率目标    C.树立企业形象目标    D.其他定价目标

4. 为了实现定价目标，在产品定价策划时，一般采用（   ）

A. 取脂定价策略    B.渗透定价策略    C.尾数定价策略    D.温和定价策略

5. 应对变价策略的思路和步骤有（   )

A.分析市场    B.调查研究    C.制定应对措施    D.制定主要对策

四、填空题

1. 价格策划方案的内容主要包括选择定价目标，选择定价策略，         、         、和适时调整产品价格

2. 为了实现定价目标,在产品定价策划时,一般采用         、         、和         、三种定价策略

3. 价格目标策划，一般有利润最大化目标、         、         、         、等几种不同的形式

4. 定价方法策划是根据定价目标确定产品的基本价格范围的技术思路，常见的定价策划方法有         、         、和需求导向定价法

5、 简答题

1. 根据产品的生命周期，其价格策划的策略有哪些？

2. 成本导向价格策划的方法有哪些？它的的一般流程是什么？
3价格策划的策略主要有哪几种？
六、案例分析题
1979年，广东顺德桂州羽绒厂（10多个人）正式成立。当时谁都不会想到，这个再普通不过的乡镇小厂，会成为震惊世界的“微波炉大王”。
格兰仕成功的原因到底在哪里？折绝不是用一句话就能回答的，其中价格策划运用上的独到之处，即“三大战役”揭示了其成功的奥秘。
（1）1996年8月，格兰仕在全国打响微波炉市场的“第一大战役”——降价幅度平均达40%，以全年产销量65万台的规模，占据中国市场的34.7%确立了市场领先者地位。
（2）1997年，格兰仕抓住时机，在春节后发起微波炉市场的“第二大战役”——阵地巩固战。
（3）在取得市场的绝对优势后，格兰仕并没有因此而滞后，反而乘胜追击，加强了市场的冲击力度，发动了微波炉市场的“第三大战役”——品牌歼灭战。
目前，格兰仕垄断了国内60%，全球35%的市场份额，成为中国乃至全世界的“微波炉大王”。
