第三章
（题目）

一．名词解释

1. 市场营销策划

2. 创意

二．单项选择题

1.狭义的营销策划师以（   ）核心的营销组合策划。
A.营销创新性策划                B.营销策略性策划

C.营销战略性策划                D.营销技巧性策划

2.市场营销策划及实施成功的基础和保证是（   ）。

A.拥有大量的市场信息            B.好的时机

C.优秀的策划方案                D.计划

3.营销策划的关键在于（   ）。

A.内容                          B.方案

C.创新                          D.内涵

4.（   ）是表现和传送营销策划内容的载体。

A.策划方案                      B.策划战术

C.策划内容                      D.策划战略 

5.借势的最大特点是（   ）。
A.在营销策划中占领制高点，控制事物的全局

B.借助别人的优势，也就是站在巨人肩上做事

C.始终抓住市场机会

D.准确掌握消费者心理

三．多项选择题

1.成功营销策划的类型主要有（      ）。
A．在消费者心目中树立新的概念   B.实现消费者的感情沟通

C.提高策划的文化品位            D.以人们关注的事件为主

2.营销策划的类型可依据不同的标准进行不同的划分，按策划的对象可划分为（     ）。
Ａ.企业策划                      B.分销策划

C.商品策划                       D.服务策划

3.在营销策划中占领制高点，有利于控制事物的全局，掌握制高点应以（      ）出发。

A.战略角度占领制高点             B.独特性角度占领

C.立项上占领制高点               D.规模上占领制高点
4.市场调查的内容主要包括（      ）

A.市场形势                       B.产品情况

C.微观环境                       D.竞争情况

5.所谓“可行”的方案，必须具备（      ）

A.方案要切实可行                 B.要得到高层主管的信任支持

C.有其他职能部门的全力配合       D.要求全体成员一致认同

四．填空题

1.CI策划包括          、         、        。

2.4P+2P+IS+1C中，2P是指        和        ，IS是指         。

3.分析情况是一次去粗取精，去伪存真的过程，是营销策划的         。

4.市场营销策划既是一门         ，又是一门         ，还是一项        。
五．简答题

1. 一个成功的营销策划应具备哪些特征？

2. 营销策划的基本原理有哪些？

3. 营销策划的基本步骤有哪些？
六．案例分析题

西铁城手表品牌知名度策划

一日，在澳大利亚一家发行量颇大的报纸上，刊出一则引人注目的广告，意思是说广场空投手表，捡到者可以免费得到手表。这条广告一下引起了澳大利亚人的广泛关注。空头那天，直升机如期而至，数千只手表从高空天女散花般地分落而下。早已等候多时的来自四面八方的人们沸腾了，那些捡到了从几百米高空扔下来的手表的幸运者，当发现手表依然完好无损、走时 准确时兴奋不已，一个个奔走相告。西铁城的这一伟大创举成为新闻媒体报道的一大热点。从此，西铁城手表在澳大利亚妇孺皆知，西铁城手表的质量更是令人叹服！

西铁城手表的营销策划目标是扩大西铁城手表的知名度。于是，这一策划的一切活动都是为了这一目标的实现而进行。智囊部门的杰出创意，选择了飞机投手表这一举动，选择在澳大利亚这块神奇的土地上作为空投点，并拟订出营销策划方案。第一步：与澳大利亚官方商谈，获准在澳大利亚首都的某广场空投；第二步：在某机场租借直升机；第三步：委托澳大利亚一家发行量颇大的报纸刊登有关空投手表的广告。

最终此策划取得了相当大的成功，让很多人都认识了西铁城这一品牌，销量惊人！

（1）：营销策划的含义是什么？

（2）：西铁城手表是怎样进行品牌知名度策划的？
（3）：西铁城手表策划的创意在哪里？

